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ANEXO 1 - DISCIPLINAS DO CURSO DE GRADUACAO EM CIENCIAS
ECONOMICAS

IDENTIFICACAO:
Disciplina (nome): TEORIA MICROECONOMICA 11

Caracteristica:[ X] Obrigatoria [ ] Optativa

Periodo:3°
CARGA HORARIA SEMESTRAL: | 6 | 0 | horas
CARGA HORARIA ANUAL:| | |horas

Pré-requisito: Teoria Microeconomica |

Objetivo: Apresentar e desenvolver, com a utilizagdo de recursos graficos e/ou matematicos, os

conceitos da escolha do consumidor sob incerteza; desenvolver os conceitos € a técnica da

maximizacdo do lucro em competicdo perfeita e da determinacdo de precos em mercados

monopolistas.

EMENTA: Comportamento do consumidor e incerteza; Maximizacdo de Lucros e Oferta

Competitiva; Andalise de Mercados Competitivos; Poder de Mercado:

Monopsonio; Determinacdo de Precos e Poder de Mercado.

Monopolio e

CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE I- COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR E INCERTEZA

1.

Nk

Descrevendo o risco;
Preferéncias em relagao ao risco;
Reduzindo o risco;

Demanda por ativos de risco;
Economia comportamental

UNIDADE II- MAXIMIZACAO DE LUCROS E OFERTA COMPETITIVA

1.

Mercados perfeitamente competitivos;

2. Maximizagao de lucros;
3. Receita marginal, custo marginal e maximizacao de lucros;
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4. Escolha do nivel da produ¢ao no curto prazo;

5. Curva da oferta no curto prazo da empresa competitiva;
6. Curva da oferta de mercado no curto prazo;

7. Escolha do nivel de produgdo no longo prazo;

8. Curva da oferta do setor no longo prazo.

UNIDADE III- ANALISE DE MERCADOS COMPETITIVOS
1. Avaliagdo de ganhos e perdas resultantes de politicas governamentais: excedentes do
consumidor e do produtor;
Eficiéncia de um mercado competitivo;
Precos minimos;
Suporte de precos e quotas de producao;
Quotas e tarifas de importacao;
Impacto de um imposto ou de um subsidio.

SARNANE ol

UNIDADE IV- PODER DE MERCADO: MONOPOLIO E MONOPSONIO

1. Monopdlio; Poder de monopolio;

2. Fontes do poder de monopdlio;

3. Custos sociais do poder de monopélio;

4. Monopsonio, Poder de monopsonio;

5. Limitagdo do poder de mercado: a legislagdo antitruste.

UNIDADE V- DETERMINACAO DE PRECOS E PODER DE MERCADO

1. Captura do excedente do consumidor;
2. Discriminagdo de preco; Discriminagdo de preco intertemporal e preco de pico;
3. Tarifa em duas partes.

METODO DE AVALIACAO: Provas e trabalhos
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